
STOP THE LONELINESS

ぼくには

サンタさんが来ない

どんな境遇の子どもにも
未来へのチャレンジを。

Welfare Hack Day 2019
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①日常生活の実態



bcdYe!"#$%&

fghi
!"#

j2hi

$%#

k2hi

"#
bcdY

fghi j2hi k2hi



%"

""

&

$%'

("

%

)&

%

$

$"

$

*

*# $*# "*# (*# &*# +*# %*# )*# !*# '*# $**#

fg

hi

j2

hi

k2

hi

bcl12.3^_mne,-(!'o

$^ "^ (^ &^

$ ****



bc12.3^_'j2hio

$^
(+#

"^
+(#

(^
$*#

&^
"#

2.31^_

$^ "^ (^ &^



bc12.3^_'k2hio

$^
()#

"^
+*#

(^
$(#

&^
*#

2.31^_

$^ "^ (^ &^



世帯構成

•多世代世帯はほぼない。（３％程度）
•子どもは平均2.05人。オープンデータともほぼ一
致。

• ひとり親家庭は約2割。
•一般家庭の共働き率は約６７％。



世帯の予備力（イベント格差）



家族が大切にしている年間イベント



キャンペーンへの申込理由
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推計

約4800人
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イベント格差

•希望のクリスマスプレゼントが届かない子どもは推
計4800人程度。
• 『一度も』または『複数回』プレゼントが届かないこ
どもはひとり親家庭の割合に増加。

• プレゼント予算は平均5000円。全国平均(バンダイ
調べ）約6900円より約2000円も低い。
• クリスマスは子どもの誕生日と同等に大切なイベ
ントという認知。



自分で作るより見た目もいいし絶対美味しいと思います、当日は仕事があるので帰って作らないで
いいのが1番有難いことです。いつもと違う食事ってだけで思い出にも残ります
いつも買わないものばかりなので子供にとっても特別感があって機嫌とりができるところ
なにを作ろうかとか、なにを買おうとかを考えなくて済む
全てにおいて助かる
手間が省けるので子供と風呂に入れる
子供の期待感

悩むことが無くなるので、全てにおいて助かります。
妊娠中なので買い出しの負担が減るのはありがたいです
献立や片付けの負担がへると思う
家族に余裕が生まれる
プレッシャーがなくなる

お金の事で悩まず当たるという言葉は親子ともにテンションが上がるので、精神的にも減りそう
出来るだけお金をかけないように全て手づくりなので買い物に行く負担が減らせる。

メニューを考える負担も減るし、作る時間も減るのでその分イルミネーションを見に行く時間等が長く
なり、一緒に楽しめる時間が長くなって助かります。
今、経済的に厳しいので金銭的な負担が減るのは嬉しい。

修行してサンタにる人がいることを知っているが、一般家庭にプレゼントを配るとは伝えて来なかっ
た。保育園で手渡ししてくれたのがサンタだと思っている。クリスマスにいいことがあれば、どこかで
サンタが見てくれているのかなとクリスマスの奇跡を楽しみにできる。

普段私がつくることのできない料理が食べられて、買い物に行き作るということが減るので子どもた
ちと一緒に過ごす時間が増える。

母子家庭なので、一番は金銭的の負担があります
金銭面
下の子がうまれたので、すべての負担が減りそうです。



②貧困ギャップ
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0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

700万以上

651~700万

601~650万

551~600万

501~550万

451~500万

401~450万

351~400万

301~350万

251~300万

201~250万

151~200万

101~150万

51~100万

50万未満

昨年の世帯年収比較 一般家庭対ひとり親家庭（全体

n=390）

父子家庭 母子家庭 一般家庭
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下関の子育て世帯（3～15歳）の
相対的貧困

中央値約420万円/世帯
可処分所得は340万円程度と査定（所得中央線）

平均子供数２の為、親2名世帯人数合計4名として

所得中央線（310）×世帯人数の平方根（√４）÷半分（２）
＝下関の貧困線85万円！！

全国平均は122万円であり、37万円以上の開き！

下関の世帯の多くが貧困である。
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年収構成

•母子家庭の年収は約170万という可処分所得の中
央値。

•申込のあった家庭全体の中央所得は425万。（可
処分所得約340万）
•下関の相対的貧困率２５．４％＝6788.6人（子ども
の4人1人）？



③親子の成長を促す



キャンペーンの効果がどのような影響を子ど
もに与えると感じますか？

7%

4%

7%

10%

12%

22%

38%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

その他

自己肯定が高くなる

親の気持ちが分かる子になる

想像力が豊かになる

純粋な心の持ち主になる

夢が持てるようになる

将来自分の子どもにもパーティーを

してあげる子になる

列1
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・⾷事代が浮いた分、⼦どもたちへのプレゼントがより希望に沿ったものに
なり、結果⼦ども達は⼤喜びでした！
・クリスマスではケーキとチキンしか⾷べないので、今回は当たったお陰で
沢⼭の料理が⾷べれて良かった。
・⼦供たちがすごい豪華やね！って何回も⾔って喜んでくれた。
・⼦供も喜んで⾷べていたし、⾃分⾃⾝もご飯を作らないでよかったのでク
リスマスを久しぶりにのんびり過ごせた。

・テーブルいっぱいのご馳⾛に⼤喜び。おいしい！おいしい！と⾷べていま
した。
・⼤好きなエビフライがいつもより⼤きかった。
・パーティーが、出来た事を喜んでくれた。
ずっと笑顔で、ホントに全部⾷べていいの？と何度も尋ねられた。
シャンメリーがまさか⼦供の⼈数分もついてるなんて思ってもおらず、とて
も喜んでいました！
・いろとりどりの⾷べ物にケーキにと好きなものが沢⼭で凄い！凄いって。
シャンメリーが⼀番嬉しそうでしたが（笑）
・笑顔いっぱいだった
・写真たくさん撮ってと喜んでいました

・⼦育てに⾃信がなくつらい気持ちでしたが、こんなことをしてくれる⼈た
ちがいると思うと、ここでの⼦育ても悪くないなと思えました。ありがとう
ございます。
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